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すべての階層で共通するコンピテンシー（ビジネス環境理解）

すべての階層で共通するコンピテンシー（グローバル）

すべての階層で共通するコンピテンシー（イノベーション）

すべての階層で共通するコンピテンシー（ビジネス環境理解）

第1回 デジタルマーケティング概論
第2回 効果の⾼いマーケティングの実施
第3回 コミュニケーション各論
第4回 Googleマイビジネスの可能性
第5回 デジタルマーケティングの実践1
第6回 デジタルマーケティングの実践2

【概要】
スマートフォンやタブレットが普及した現代、ユーザーは時間や場所に関係なくイン
ターネットにアクセスすることが可能になりました。スマートフォンの普及にともな
い、情報収集目的でSNSを利用しているユーザーは増加傾向にあります。
いつでもインターネットにアクセスできるため、SNSで商品の口コミを見ながら実店
舗で買い物をするといった購買行動の変化から、企業側は今まで以上にターゲットに
あった宣伝やPRをおこなう必要に迫られています。リアルとインターネットが混在
している現代では、デジタルを活用したデジタルマーケティングは必須といえるでし
ょう。
本講義では「デジタルマーケティングの基礎と実践」と題して、デジタルマーケティ
ングのの基本的な知識を理解するとともに、デジタルマーケティングを実業務で使え
るための実践的な内容を学びます。


